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Gestaltung einer

klimapositiven
Zukunft
Forderung einer
vielfaltigen —
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Beschleunigung

digitaler Initiativen .
Aufbau einer globalen Strategie
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CARE+

9 RUCKBLICK GESCHAFTSZAHLEN H1 2021

UMSATZ UBER VORKRISENNIVEAU

Eucerin i
~  __— |pare @&
Aquaphor

HEALING OINTMENT

vs.2020 +9,1 % +22,1 % +16,5 % +41,0 % +28,2 %

Consumer: +13,6 % vs. 2020 / +0,7 % vs. 2019

Konzern: +16,2 % vs. 2020 / +3,3 % vs. 2019

Organische Umsatzentwicklung
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» MIT HAUTPFLEGE GEWINNEN

LUMINOUS 630°-EXPANSION

~{ LUMINOU3 430"
Mr ATEN ’

JABER DIESE 8 WOCHEN
HABEN SICH MEHR
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NIVEA LUMINOUS630®
Advanced Hand Cream

CARE+

NIVEA CELLULAR
LUMINOUS630®

Tinted Fluid SPF20 Double
Corrector

(2 LUMINOUSS*

[ NivEA |

MPLEXION REPAIR
ONE: FACE - NECK

NIVEA CELLULAR LUMINOUS630°
Night Complexion Repair

Beiersdorf



+43,8 %

Umsatzwachstum vs. 2020*

+12,5 %

Umsatzwachstum vs. 2019*

ERFOLG IN
CHINA

* Consumer-Geschéaft Greater China einschl. Travel Retail
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CARE+

e MIT HAUTPFLEGE GEWINNEN

ERFOLG IN CHINA |
la prairie - [
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Schwerpunkt auf
Premium-Hautpflege

Il
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Tmall beschleunigt
E-Commerce-Wachstum
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Starkes Wachstum ‘ /:
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e MIT HAUTPFLEGE GEWINNEN

ERFOLG IN CHINA
Eucerin

—~———

® Starkes Wachstum seit Einflhrung 2019

® Aufbau eines digitalen Okosystems

EUCERIN;S/MRMIE ©
i wade o B

ETER £ an A G

Eucerin

® Fokus auf regionale Innovationen i o0

#h &

+60,8 %

Umsatzwachstum vs. 2020*

* Derma-Geschaft Greater China
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e MIT HAUTPFLEGE GEWINNEN

ERFOLG IN CHINA
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—_— Neuausrichtung
der Marke

Vielversprechende
Markteinfihrung
von Luminous W630°
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Integration erfolgreich abgeschlossen

Marktanteilsgewinn in 2021 -
zum ersten Mal seit 2012

Starkes Umsatzwachstum
in H1 2021




> WACHSTUMSPOTENZIALE ERSCHLIESSEN CA E+

COPPERTONE RELAUNCH
2022

Verstarkter Fokus auf
Schliisselsegmente
und starke

Innovationspipeline

P e ion |

Coppertone.

ULTRA

COMPLETE

50

Stops Up to 98% UV Rays
o
Resists Water
o
Molisturizes All Day*
o
Feoels Lightweight

Coppertone.
Water
babies

70

STAYS ON STRONG
EVEN IN WATER

TRl
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CARE+

> CARE BEYOND SKIN

NACHHALTIGKEIT

ERSTE KLIMANEUTRALISIERTE
NIVEA PRODUKTE i

~65 %

Reduzierung der CO,-Emissionen (Scope 1 und 2)

seit 2014* N 2030

Klimaneutralitat der
Produktionsstatten

NATURALLY
gD

i/ Night Care

NATURALLY
GOOD

Day Care

* Ausgenommen Coppertone
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BEIERSDORF
IMPESTATION

CARE BEYOND

SKIN

5.000
IMPFUNGEN
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W H1 2021
'\ GESCHAFTSZAHLEN

ASTRID
HERMANN

Beiersdorf



® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

KONZERN

Umsatzerlose

EBIT*

Ergebnis nach Steuern*
EBIT-Umsatzrendite*

Umsatzrendite nach
Steuern*

Ergebnis je Aktie in €*

*Ohne Sondereffekte
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CARE+

Jan. - Juni 2021

Jan. - Juni 2020 Entwicklung

organisch

+16,2 %

nominal

+12,3 %

Beiersdorf



® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

SEGMENTE

Consumer
Umsatzerlose

EBIT*
EBIT-Umsatzrendite*
tesa

Umsatz

EBIT*

EBIT-Umsatzrendite*

*Ohne Sondereffekte
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Jan. - Juni 2020 Jan. - Juni 2021
Mio. € Mio. €

2.834 3.101

376 436

13,3 % 14,1 %

615
96
15,6 %

CARE+

Entwicklung
nominal organisch
+9,4 % +13,6 %
+25,7 % +28,2 %

Beiersdorf



® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER

Organisches Umsatzwachstum in %
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-6,6

GJ 2020

+2,7
]

Q1 2021

+27,1

Q2 2021

CARE#+

+13,6

H1 2021

Beiersdorf



O FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER
MARKEN

/

Q2 2021
H1 2021
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CARE+

NIVEA DERMA HEALTHCARE LA PRAIRIE
Eucerin Hansaplast Ty
@ fucerin'n. - WD |aprairie
+19,0 % +36,1 % +40,1 % +77,1 %
+9.1 % +22.1 % +16,5 % +41.0 %
Beiersdorf



® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER

UMSATZ IN MIO. €

* Organisches Wachstum
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Nordamerika

348
+17,2 %*
Amerika
Lateinamerika
+20,7 %* o
+24,9 %*

Westeuropa

1.211
+8,7 %*

Osteuropa

278

+10,7 %*

Afrika/Asien/
Australien

950

+16,1 %*



CARE+

® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER
BRUTTOMARGE

In % des C -U
N es Consumer-Urisas, c s 7 0.5 61 '1
| l

H1 2020 Preis Mix Umsatzkosten, FX H1 2021
Logistik & Sonstiges

+O,6 _1/4

O:
©

*@FX Durchschnitt 2020
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CARE+

® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER
WORKING CAPITAL

In % des Consumer-Umsatzes

(rollierend 12 Monate)
o 9.2 9.5 9.1

H1 2019 GJ 2019 H1 2020 GJ 2020 H1 2021
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CARE+

® FINANZKENNZAHLEN H1 2021

CONSUMER (
INVESTITIONEN DIGITAL

FLORENA XKJi tgd

EEEEEEEEE skincare T FALL COM

DIGITALE TRANSFORMATION BESCHLEUNIGEN

Mitarbeiterqualifizierung und verstarkte Investitionen
in digitale Infrastruktur

flaconi a"egr O 4 SantaCruz

amazon eb y

®  JUMIAE

Walmart

ZIELGRUPPENSPEZIFISCHES MARKETING
NUTZEN

Ton1-Kundenbeziehungen aufbauen

. E-COMMERCE: +40 % WACHSTUM IN H1

Verdopplung der Mitarbeiterzahl und erhebliche
Erhohung der Investitionen fir Digitales Marketing
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O FINANZKENNZAHLEN H1 2021

tesay

Organisches Wachstum H1 2021 in %

(—\,

+3

O

4 %

DIRECT INDUSTRIES

Automotive | Electrical
systems | Electronics |

aDircct g

rﬂth markets

TESA TOTAL

+28,2

Q2: +33,5%

%

O
+1 4,9 %.

TRADE MARKETS

Consumer & craftsmen |
General industrial markets




@ RUCKBLICK H1 2021

TESA -ENTWICKLUNG BESSER ALS DER MARKT

. ELECTRONICS

Thermisch leitfahiges
Klebeband fur 5G
Smartphones

‘ AUTOMOTIVE

Hightech-Klebeband fir
Brandschutz in Elektro-
Fahrzeugen

DO-IT-YOURSELF

DIY-Trend halt auch in 2021
an | Nachhaltige Tapes auf
Basis biologischer Materialien
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CARE+
AUSBLICK GJ 2021

Consumer

* Hoheres einstelliges Umsatzwachstum >
» EBIT-Umsatzrendite auf Vorjahresniveau

Konzern gesamt

* Hoheres einstelliges Umsatzwachstum
> » EBIT-Umsatzrendite auf Vorjahresniveau

tesa

* Hoheres einstelliges Umsatzwachstum
» EBIT-Umsatzrendite auf Vorjahresniveau

Referenzdaten 2020
(ohne Sondereffekte):

e Consumer EBIT12,3 %

* tesa EBIT 15,4 %

* Konzern EBIT 12,9 %

e Konzern-Umsatzrendite nach Steuern 9,1 %

Hinweis: Umsatz auf Basis organischer Entwicklung - Ergebnis auf Basis des laufenden Geschafts
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